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Karrierekompasset kører på hjemmesiden 
Sidste fase af den planlagte målgruppe-optimering på worldcareers.dk er nu 
implementeret. Karrierekompasset er kommet på, og grafikken er ændret, så 
den passer bedre til de mange nye film-elementer. De fem testimonials for 
hvert segment er ligeledes up-loadet. Her kan man gå ind og stille spørgsmål 
til de enkelte ambassadører, som også bliver hovedpersonerne i vores nye 
brochurer. 
 
God respons på radiospots 
I første halvdel af februar kørte vi en intensiv radiokampagne på stort set alle 
kommercielle radioer rundt om i landet. Responsen på reklamerne kunne 
straks mærkes inde på kampagnekontoret i Amaliegade, hvor telefonerne 
kimede af interesserede unge mennesker.  
 
Intensiv kampagne på nettet 
Som i efteråret, kører vi også her i foråret en intensiv kampagne på de unges 
foretrukne internet-medier; så som eb.dk, msn.dk, tv2zulu.dk. Selvom vi ikke 
denne gang lokker med en iPod, har vores klik-rate også denne gang været 
høj. Vi måler dagligt omkring 1.000 besøgende, hvilket på månedsbasis bliver 
til en 30.000 unikke brugere.  
 
Jobportalen skal styrkes 
Vi har nu i et år haft jobportalen kørende på worldcareers.dk, og vi mærker et 
fald i antal modtagne jobopslag. Dette afspejler imidlertid ikke virkeligheden, 
kan vi se på virksomhedernes hjemmesider. Derfor vil vi i den kommende tid 
gøre en indsats for at minde om denne gratis mulighed for at annoncere, ved 
at ringe rundt til de forskellige relevante HR-afdelinger. 
 

 
For yderligere oplysninger:  
Kampagneleder Paula Larrain, tlf.: 33 48 92 45, e-mail: pl@shipowners.dk 



 

 


